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ODENSE KOMMUNE

Eksempler kommuner og ministerier

Kgbenhavns Kommune
Frederiksberg Kommune
Lyngby-Taarbaek Kommune
R@dovre Kommune
Brgndby Kommune
Aalborg Kommune
Aarhus Kommune
Odense Kommune
Silkeborg Kommune
Naestved Kommune
Vejle Kommune

Furesg Kommune
Helsingagr Kommune
Vejen Kommune

‘-::‘b N | R, e
e fey Z keommune

MILJOMINISTERIET

(®)

1BOR

Esbjerg Kommune
Slagelse Kommune

s
Ballerup Kommune iii
Frederikssund Kommune Nt

Hillerad Kommune
Viborg Kommune
Tonder Kommune
Haderslev Kommune
Billund Kommune
Rudersdal Kommune
Allergd Kommune
Kolding Kommune
Socialministeriet
Miljgministeriet

ﬁ* AALBORG

KOMMUNEZ
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Eksempler pa investorer og entreprengrer

Kedevelopme

Cargill

Mﬁgdsz}z

O
DATEA

Aareal Bank

Alm. Brand

A/S Rgdovre Centrum
By og Havn A/S
Cargqill

Carlsberg

Ceraco
DADES/DATEA
DEAS

DSB Ejendomme A/S
Enggaard

Foras Holding

FrederiksborgGruppen
ECE

’ Aareal Bank

% Ill‘

'y| (1

Grontmij &
KPC Byg a}
Kristensen Ejendomme
Magasin Ejendomme

M. Goldschmidt Holding A/S
MT Hgjgaard

Nordea

NCC Danmark

M. Goldschmidt Holding A/S

l*~~l«::rrn::haunv:1m

Realkredit Danmark @M
Rosengardcentret

Skanska

Steen & Strgm Danmark K
TK Development -

Finansiel Stabilitet

78 MTHalgaard I‘\? psef,
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Eksempler pa klienter inden for detailhandel

Bestseller
CinemaxX Gmbh
Coop

Dagrofa

Dansk Supermarked
Elgiganten

Fona

H&M

lkea A/S

Hlum

Intersport

LIDL

Magasin Du Nord
Rema 1000
Silvan

D ans THIELE_
Thiele upermarkec
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Forbrugerne er fortsat V|II|ge t|| at
i kgre langt for at opna det rigtige

3 udbud af udvalgvarer
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Udviklingen I antal butikker 1 DK
19609 til 2015

= Dagligvarer

Udvalgsvarer —

| alt
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Analysera
detailhandelsudviklingen pa
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ndelsanalyse - metode

Rekognoscerlng af samtlige butikker
: pa Fyn ultimo 2014 og 1999

.f l.c

-Branche

o Attraktion
B -Bruttoareal

Omseetning

ICPA/S@
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Antal butikker

Dagligvarer

1999

o0 Antal dagllgvarebutlkker faldet 27 %6

o Feerre kommuner med over 75
dagllgvarebutlkker

egnforklaring
150 6l 450 (1)

I 149 (1)
5t 98 (1)
5000 74 (2)
it 49 (5)

e ari
-1.=.n i 450 (1)
| RUTRECNC)
B s e
[ st me

Dl 43 (2)
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Antal butikker

Udvalgsvarer

Antal udvalgsvarebutlkkerfaldet 2496

b

Faerre kommuner med_over 100 butlkker

75 1 99 (2)
i f4 (1)

ol 49 (2)
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Bruttoareal
Dagligvarer

2014

. Bruttoareal Steget 5%

&g “__ i B\ N ¥

J Samme balance | 2044 som 1999

Tegnforklaring

100.000 i 200.000 (1) eV v - ‘
== : . A : I 100000 i 200000 (1)
50000 t 99.080 (2) s 50000 il 99.968 (1)

I 20000 1 49009 (2) . 30.000 6l 40.999 (3)
| | 10000 ti 20000 (4) , [ 10.000 6l 20909 (1)
| 0 9909 (1) b On o BYse (1)

icp,&
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Bruttoareal
Udvalgsvarer

J Bruttoareal faldet 10:%

v - YV . L - S 7 SN

o wFlere kommuner under 30.000 mé#
br_uttoareal

Tegnforklaring
100 000 1 320000 (1)

o o L Y 4 G ugy (1)
50.000 il 98999 (1) . — N !

. N/ < | 30000 1 489899 (2)
30000 11 48000 (4) W
R s 15000 i 29009 (3
15.000 il 20999 (3) - ' oo
ok 0t 14999 (3)
0w 14900 (1)
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Omseetning
Dagligvarer

1998 | ) 2013,

. Omsaetnin Steget25990

P — WAy

o Flere kommuRer med omsaetning GVer

N NS

Tegnforklaring

1.500 il 5.000 (1) s v Waly R f 1:500 i 5.000. (1)

1000 1 1499 (2) N L il Yy 1000t 1489 (3)
750 1l 999 (0) N o 750 1 aue (1)
S0 U 749 (4) T 500 6l 749 (3)

\ J

J -
Ol 499 (3) ¢/ Ot 490 (2)
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Omseetning
Udvalgsvarer

Tegnforklaring
1500 1 BOM (1)

Tegnforkianng
1.500 til 6000 (1)

1000 1l 1499 (1)

1.000 tl 1480 (1)
500 Nl BEY (2)

500t 989 (1)
4 25 8 489 (7)

250 il 499 (3)

150 il 249 (3)
0Ll 149 (1)

150 1 249 (2)
On 149 (2)
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Handelsbalance
Dagligvarer

. 09 9% i 2044 ([@02.% § 1998)

o wFeerre kommunRer over 99%

7T NN
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Handelsbalance
Udvalgsvarer

. 97 % | 2014 (103 06 [11998)

. Kun 2 kommuner OVEr 80 06! (4 1 1998)

o o15a (1)
05 W 100 (D)
B0 B 94 (1)
Ssouw 72 (5

30 b 49 (3)
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Butikkernes stgrrelse
Dagligvarer

o Antal butikkertunder 500fmzfaldet 40 %

- ntal ButikkerfeVEr 999 mz steget 62 9%

2000-2999 Over 3000

Under 100 100-199 200-499 00-995 00-1995
m Antal dagligvarebutikker 1999

Antal dagligvarebutikker 2014
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Butikkernes stgrrelse
Udvalgsvarer

600

o Antal butikker tinder 500 mz faldet 25 %

e  Antal“butikker over 499rmz kenstant
300 D | [

e | Bruttoarealieyver 2:000 m?z Steget 1.81%

Under 100 100-199 200-499 2000-2999 Over 3000
W Antal udvalgs r_t_ uti L_L__r 1999

Antal udvalgsvarebutikker 2014
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Antal dagligvarebutikker 1 de 35 byer

. Faldl antal butlkker pa 17 %6

« 10 byerkonstant eller stlnlng

ICPA/S@
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Antal udvalgsvarebutikker 1 de 35 byer

« Antal’butikker faldet 18 %
* 7 byerkonstantelledlillienremygang

=
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Antal bekleedningsbutikker 1 de 35 byer

» Antal butikkerfaldet-7<%

- 18 byer fald | antal




Bruttareal dagligvarer i1 de 35 byer

o Bruttoareal steget 19%

o 27 byer stlgnmg | bruttoareal

ICPA/S@
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Bruttoareal udvalgsvarer | de 35 byer

e

. Brttoareal laldet 21

* 6 byer stigning brutteareal
0%



A-B-C byer

Kriterier som skal veere opfyldt | en vurdering af

bymidterne

Min. 3 skotgjsbutikker

Min. 1 radio/tv butik

Min. 6 dametgjsbutikker

Attraktionen i alt skal veere over middel

Kommunens daekningsgrad for udvalgsvarer over 100%
Min. 6 servicefunktioner inden for restaurant, hotel m.m.
Min. 4 servicefunktioner inden for biograf, teater m.m.
Min. 1 kapitalkeede pr. 1.000 indbygger

Min. 10 udvalgsvarebutikker

S0 SOLSLOU L i) I 1
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llemgang Il mange byer
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BUTIKSL
TIL LEJE
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TLF: 2556 7406
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Skift 1 funktioner 1 bymidten

Ringsted centrum

Ngrregade

RingStedet

Ringsted Outlet

-6

W Dagligvarer

-4

m Udvalgsvarer

Restaurant mv.

M Frisgr mv.

Institut for Center-Planlaegning



Rlanlaegning kan ikke alene styre
byernes udvikling
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Hvad betyder E-handelen?

Ko~

. 7-8 % af det samlede'danske forbrug
* 1-2 % af dagligvarefaerbruget
* 14-16 % af udvalgsvareforbruget

“ S S

”~
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e Danmark har ca. 11 mio. m# bruttoareal til :
detailhandel ‘

* 6- 8 % star i dag tomme
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Hvad er sandsynligt 1 2025 ?

* E-handel vil udggare:

* 8 % af dagligvareforbruget

» 25 % af udvalgsvareforbruget
» Areal til detailhandel vil falde 2,4 mio. m?
» Samlet areal til detailhandel 8,6 mio. m?

* |Seer udvalgsvarearealet vil falde

Institut for Center-Planlaegning
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Worst case



Konsekvenser

* Butiksdgden — som Vi kender den fra de mindre
byer — vil sprede sig til de stgrre byer

» Den funktionelle bymidte vil blive steerkt
Indskreenket

* Huslejerne kommer under pres

icp,&
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Jendemsveerdien vil falde markant
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Konsekvenser

* [nvestorer I butiksejendomme bgr allerede nu
overveje, om deres ejendomme bliver:

» Teet pa veerdilgse
« Mulige at anvende til andre formal
* Mulige at seelge, iInden det er for sent

* Mere veerd, fordi de ligger centralt | de stgrste
byer
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Lokallserlng vil fa ultlmatlv betydnlng
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Butikken
fortscetter her?

PO Sosum Ci Inger OU Oft, Oy PO
trug for 20m o o | vores Dutie. sormit




. Sammensmeltnmg af offllne og onllne

AW V. . TRy SRS

* Forbrugeren er ligegladimed, hvor varen
kﬂbes -
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YOU CAN NOW
CLICK AND COLLECT
AT WESTFIELD LONDON

collect¥
@

{
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| E-handel giver nye muligheder
i -"“"_ e ——g G
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Andre typer af service
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Parkerlng far stlgende
betydnlng
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Lokale Varer

Findes verdens
bedste guleredder

i1 din have?

—1 SA FALD KAN VI SZ£LGE DET FOR DIG

| 2kt ned 2t suparmirked sceder voks e pd s af
bnd ogrmra g b var udval get | b utdoama mere ens og
varame mere ndutitd ereda | SuperBugsen oo W
don mod sth v Y1 synes oy, kunderme skal made
de anne varer | Ddssaldorf og Dlarciund. Derdor
har vt mange bkak varer | vores butkker. | Reskiide
fides kolediban med mak fra dat nariggande

Octod Mejert. | Esbjerg Gogow do Vium kewarposi
| kunen. 0g | Rerna pryder hanning 12 dan Gamle

PR A T e 2 Noa L CAJCAD Oy

ovar helolandet. S5 kender du én ned sulgpardning
og |obalo beldoarteg £ du &t kmmpe sl fra o5 og
voras Jander. 6 05 ot pra) og kg efter mesrket for
Iokak varer | toppen of denne arnonce resie gang,
du hardier. Da frske, miljpwriige og bkak varer

rawner namlig (@ hyldame | din Super Brugsen | GH
med, 3t Wi finder dam. Jo are, desto bodra. Badra for

lokadonddet, mijsetog for dg
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Flere coffeeshops
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Spontan underholdning
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Flere oase
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Uventede oplevelser
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